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Pakkauksen tarkoitus

suojella ymparistolta tuotetta

suojella ymparistoad tuotteelta

sailyttaa tuote

mahdollistaa tehokas jakelu

mahdollistaa tehokas hyllytys

lisata |

vall

caytettavyytta

ata reviiria



Visuaalisen ilmeen tarkoitus

houkuttaa katse
luoda briandia
toimia mainoksena
kertoa tuotteesta

saada kuluttajalle vau efektin

vakuuttaa ostopaatos
mielikuvan rakentaja

neuvoa mita tuotteella tehdaan



Suunnittelun kulmakivet

Naytd tuote pakkauksen lapi

Ketka on kohderyhma?

Uskalla erottua

Hierarkia etiketissa

Milta viereiset tuotteet nayttavat?

Kuluttajan pitad tunnistaa tuote hyllysta sekunneissa
Kuluttajan pitdd ymmartdd mita tuote on

Tunnista kohdat missé pihistdd ja missa panostaa
Luettavuus (tarpeeksi iso pistekoko, selkea kontrasti)
Kayta harkiten tekoadlya

Paivitd visuaalista ilmetta (trendien perissa ei tarvitse menna)
Valitse tietoisesti materiaali (esimerkiksi etikettiin)

Harva kuluttaja tietda oikeasti mika pakkaus on ekologisin
Pakolliset merkinnit, sertifikaatit, kierrdtysohjeet
Kotimaisuus, paikkakunta



- mielletddn, ettd kaikki pakkaukset

+ psykologia: iloa, energiaa Kelt a i n e n Va r i st el

+ nopeasti tunnistettava _ jakaa mielipiteiti

- karhut & porridiset pelottaa monia,

+ luonnonldheinen tunnelma Tutut kuvat reikifobia

+ ei vierasteta kuvitusta - kaikilla samat kuvat:

kukat, mehiliiset,karhut, kennot

+ tuottaja padsee helpolla - erikoiset pakkaukset erottuvat

ja halvalla Yl e in e n P akkau S - vaikeampi erottua joukosta

+ tuttu kayttotapa asiakkaalle

+ luo hierarkiaa - joskus epdselva

+ luo mielikuvaa KaunOki r j Oitus - usein kaytetddn liikaa

+ tunnistettavuus - joissain pakkausmalleissa jaa piiloon

+ merkkiuskollisuus LO g O - usein hukassa

+ paljon hyvaa pinta-alaa, o - unohdetaan hyddyntaa pinta-alaa
kuten kansi P lnta = al a monipuolisesti
+ mahdollisuus taktikoida - helposti tdytetddn liian tiyteen tai

elementtien sijoittelussa liian jaa tyhjaksi



Mielikuva?
Mita haluat korostaa?
Keita haluat houkutella?



Arkinen? Lahjaksi?
Perinteinen? Kokeileva?Trendikas?
Halpa? Premium?

Luomu? Kotimaisuus? Paikallisuus? Hyvan
tekeminen?

Seniorit? Keski-ikaiset? Parikymppiset?
Nuoriso? Lapset?



Kaikille loytyy tilaa ja kysyntaa!

Mahdoton houkutella kaikkia ja mita tarkempi
kohderyhmad, sitd todennikoisempi onnistuminen!



Mun vinkit

1. Perusjutut kuntoon

2. Uskalla erottautua ja luoda tunnistettavia
elementteji

3. Valitettavasti logo / firman / tuottajan nimi
unohtuu helposti

4. Paikkakunta ja taustatarina esiin
5. Varoita uskollista asiakasta uudistuksista

6. Hyodynna sosiaalista mediaa

Naytd pakkaus + kiinnostava sisdlté = kuluttajalla mielikuva tuotteesta ja hin 16ytéda sen hyllysta

7. Tarkastele mitd asiat vaikuttavat ostopaatokseesi muilla hyllyilla

8. Mika on kuluttajan ongelma/tarve?
Miksi hdn haluaa ostaa tuotteen ja miksi juuri sinun tuotteen? Nayta se.





